
ЗАЯВКА В НОМИНАЦИИ 
«ЛУЧШИЙ ЭКСПЕРТ ПО МАРКЕТИНГОВЫМ КОММУНИКАЦИЯМ»

Ознакомьтесь с информацией!

Требования к данным в заявке:

1. Язык заполнения – русский.
2. Для  участия  в  конкурсе  ваш  проект  должен  быть  реализован  на 

территории РФ в любой период с 1 января по 31 декабря 2025 года.
3. Принимаются  к  участию  только  реализованные  проекты.  Обязательно 

наличие бизнес-результатов для подачи заявки. 
4. Все  показатели  должны  относиться  непосредственно  к  данному 

периоду.
5. Указывайте  достоверные  источники  всех  данных  и  фактов, 

представленных в проекте. 
6. Если  у  вас  нет  ответа  на  вопрос,  кратко  изложите  причину.  Не 

оставляйте не заполненные поля.
7. Если у Вас возникли сложности при заполнении заявки, обратитесь за 

помощью  к  ответственному  менеджеру  или  продюсеру  Премии 
(контакты на сайте grandawards.ru).

8. Все  заявки  проверяются  оргкомитетом.  Оргкомитет  вправе  дать 
рекомендации  и  попросить  дополнить  информацию.  Обращайте 
внимание на комментарии.

9. При заполнении заявки сотрудниками со стороны агентства, прежде чем 
отправлять  заявку,  просим  согласовывать  финальный  вариант  с 
компанией-номинантом (рекламодателем). 

10. Заявка считается поданной в Премии только в том случае, когда она 
загружена  в  личный  кабинет  участника  на  сайте  и  полностью 
заполнена.

Оплата участия:

Участие в данной номинации бесплатное! 



ЗАЯВКА В НОМИНАЦИИ 
«ЛУЧШИЙ ЭКСПЕРТ ПО МАРКЕТИНГОВЫМ КОММУНИКАЦИЯМ»

Номинация подразумевает участие специалиста, в обязанности которого  
входит развитие и продвижение компании, управление  

проектами/кампаниями, разработка стратегии и принятие управленческих  
решений

Блок вопросов №1 — Публичная информация

Информация  из  данного  блока  может  быть  использована  в  публичном  
доступе:  на  сайте  в  разделе  "Победители",  церемонии  награждения  и  
мероприятиях премии.

Баллы за данный блок вопросов не начисляются, эта информация поможет  
экспертам погрузиться в детали работы компании.

1. ФИО

Укажите вашу фамилию, имя и отчество.
Ответ:

2. Компания

Укажите название компании/бренда-работодателя.
Ответ:

3. Должность

Укажите полное название вашей должности в компании.
Ответ:

4. Ссылка на фотографию

Добавьте ссылку на вашу фотографию.
Ответ:



Блок вопросов №2 — Вводные данные

Баллы за данный блок вопросов не начисляются, эта информация поможет  
экспертам погрузиться в детали работы компании.

1. Основной функционал

Опишите  специфику  деятельности  вашей  компании,  свои  должностные 
обязанности,  задачи  команды,  в  чем  заключается  ваша  основная 
деятельность? Сколько человек работает в отделе?
Ответ:

      2. Период работы

Укажите  продолжительность  Вашей  работы  в  компании  на  занимаемой 
должности (для каждого члена команды)?
Ответ:

      3. Как вы оцениваете работу компании в 2024/2025 году?

Опишите, были ли достигнуты поставленные цели и задачи? Если на этом 
этапе  были  сделаны  выводы,  получены  знания,  которые  повлияли  на 
активность следующего года — поясните для жюри.

Ответ:

      4. Ключевые вызовы

Были ли усложняющие факторы, которые повлияли на достижение целей и 
решение задач? Если да, то какие?



Ответ:

Блок вопросов №3 — Цели и задачи

1. Опишите основные задачи, стоящие перед вами (и командой). Разделите 
показатели на бизнес, маркетинговые, коммуникационные и медийные 
показатели.

Сформулируйте задачи и KPI, по которым вы замеряли результаты. 
● Бизнес-показатели (количество продаж, доля рынка, ROI и т.п.)
● Маркетинговые показатели (количество лидов, стоимость лида и т.п.)
● Коммуникационные  показатели  (узнаваемость  бренда,  лояльность, 

удовлетворенность и т.п.) 
● Медийные показатели (охват, конверсия, CTR, CPC, CPA и т.п.) 

Ответ:

Блок вопросов №4 — Стратегия работы с потребителями

1. Опишите целевую аудиторию. Каким образом вы её изучали? 

Дайте пояснение жюри, почему именно этот сегмент аудитории был вами 
выделен и подробно опишите его. Есть ли дополнительные сегменты целевой 
аудитории? 
Какие  исследования  вы  провели  для  изучения  целевой  аудитории  и  её 
потребностей?  К  каким  выводам  вы  пришли  —  какое  новое  знание  вы 
получили, что оказалось полезным в решении стоящих перед вами задач?
Ответ:

2. Какой  стратегии  взаимодействия  с  потребителями  вы 
придерживаетесь? 

Подробно  опишите  формирование  своих  отношений  с  потребителями.  Вы 
делаете акцент на удержании внимания аудитории или завоевании новой? 
Какие инструменты реализуетесь? 
Ответ:



Блок вопросов №5 — Инновации, технологии, продвижение

1. Какое решение Вы выбрали для достижения поставленных задач?

Расскажите подробнее для жюри, чем был обусловлен Ваш выбор.
Ответ:

2. Что  инновационного  (на  уровне  коммуникации/инструментов 
продвижения/самого  продукта/упаковки/дистрибуции  и  прочее)  было 
использовано вами в решении поставленных задач?

Это  могут  быть  уже  известные  инструменты  в  целом,  но 
новые/инновационные  для  вашей  категории  или компании.  Поясните  для 
жюри, чем был обусловлен ваш выбор.
Ответ:

3. Какие  каналы  Вы  использовали  для  продвижения 
продукта/бренда/компании в этом году?

Поясните для жюри, чем был обусловлен ваш выбор – как выбранный подход 
был призван решить поставленные перед вами задачи.
Ответ:

Блок вопросов №6 — Результаты

1. Каким способом Вы провели анализ результата достигнутой цели?

Опишите,  какие  параметры  эффективности  Вы  измеряли,  какими 
инструментами/ресурсами Вы воспользовались.
Ответ:



2. Какие результаты были достигнуты,  соотнесите их с  поставленными 
изначально  задачами?  Если  помимо  поставленных  задач  был 
зафиксирован  положительный  эффект  по  другим  метрикам  –  не 
забудьте рассказать об этом.

Перечислите достижения по задачам в цифрах/процентах и сделайте выводы 
на их основе. 
Сопоставьте полученные результаты с описанными ранее KPI: 
•   Бизнес-показатели (количество продаж, доля рынка, ROI и т.п.)
•   Маркетинговые показатели (количество лидов, стоимость лида и т.п.)
•  Коммуникационные  показатели  (узнаваемость  бренда,  лояльность, 
удовлетворенность и т.п.)
•   Медийные показатели (охват, конверсия, CTR, CPC, CPA и т.п.)
Опишите,  насколько  изменились  результаты  по  показателям  каждого 
параметра. Например, реклама товара «X» позволила привлечь «123» новых 
потребителей. Зафиксирован рост частоты покупок с увеличением в 1,5 раза 
по сравнению с показателями до.
Ответ:

3. В чем заключалась уникальность подхода при решении задач?

Опишите ключевое отличие вашего подхода от общепринятых в отрасли. Что 
сделало его инновационным?
Ответ:

Блок вопросов №7 — Дополнительные документы

1. Дипломы за данный проект

Прикрепите  дипломы,  подтверждающие  достижения  в  рамках  данного 
проекта, указав полное название и дату получения.
Ответ:

        



           2. Награды за данный проект с названием и датой

Загрузите награды, полученные за данный проект, указав название награды и 
дату ее присуждения.
Ответ:

      
           3. Участие в конференциях с данным проектом

Прикрепите  подтверждающие  документы  об  участии  в  конференциях  с 
данным проектом, указав название и дату проведения.
Ответ:

            4. Дополнительные файлы

Прикрепите вспомогательные материалы: графики, таблицы, изображения и 
другие файлы, которые дополняют или иллюстрируют вашу заявку.
Ответ:


