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Шаблон заявки в номинациях:
- Лучший социальный проект. Социально ответственный бизнес
- Лучший социальный проект. Некоммерческие организации
- Лучший благотворительный проект
- Лучший проект в сфере экологии и устойчивого развития
- Лучший проект в поддержку культурного кода страны
- Лучший креатив, изменивший общественное поведение


Ознакомьтесь с информацией!

Требования к данным в заявке:

· Язык заполнения – русский.
· Для участия в конкурсе ваш проект должен быть реализован на территории РФ в любой период с 1 января по 31 декабря 2026 года.
· Принимаются к участию только реализованные проекты. Обязательно наличие бизнес-результатов для подачи заявки.
· Все	показатели	должны	относиться	непосредственно к	данному периоду.
· Указывайте	достоверные	источники	всех	данных и фактов, представленных в проекте.
· Если у вас нет ответа на вопрос, кратко изложите причину. Не оставляйте незаполненные поля.
· Если у Вас возникли сложности при заполнении заявки, обратитесь за помощью к ответственному менеджеру или продюсеру Премии (контакты на сайте grandawards.ru).
· Все заявки проверяются оргкомитетом. Оргкомитет вправе дать рекомендации и попросить дополнить информацию. Обращайте внимание на комментарии.
· При заполнении заявки сотрудниками со стороны агентства, прежде чем отправлять заявку, просим согласовывать финальный вариант с компанией-номинантом (рекламодателем).
· Заявка считается поданной в Премии только в том случае, когда она загружена в личный кабинет участника на сайте, полностью заполнена и оплачена.
· Название участника, клиента и проекта не пересогласовывается, данные берутся из заявки участника

Оплата участия:

· Оргкомитет не допускает до голосования неоплаченные заявки.
· Оплата должна быть произведена в тот период, когда подается заявка (ранний, основной, поздний или сверхпоздний. См. Положение Премии на сайте).
· Закрывающие	документы предоставляются после проведения Церемонии награждения (после объявления результатов).



Блок вопросов №1 — Публичная информация

Информация из данного блока может быть использована в публичном доступе: на сайте в разделе "Победители", церемонии награждения и мероприятиях премии.

1. Название проекта
Ответ:


2. Клиент

Укажите название бренда или компании, для которой был реализован проект.Ответ:


3. Агентство

Укажите название агентства или компании, реализовавшей проект.
Ответ:


4. Обложка проекта (JPEG, PNG, JPG / соотношение стороны: 16:9)
Ответ:


5. Ссылка на ролик и/или презентацию проекта

Добавьте ссылку на видео и/или презентационные материалы кампании на любом носителе. (Ролик длительностью не более 3 минут, загруженный на видеохостинг (VK Видео, RuTube и др.) с открытым доступом. / Презентационные материалы в формате PDF.)
Ответ:


6. Краткое описание проекта

Кратко опишите, в чем заключался проект, какую задачу он решал и в чем состояла его основная идея. Используйте это поле как короткое резюме кейса для человека, который впервые с ним знакомится.Ответ:


7. Период реализации

К участию допускаются проекты, реализованные в период с 1 января по 31 декабря 2026 года. Допускается отклонение от установленного периода не более чем на 1 месяц.
Ответ:


8. Директор по маркетингу
Укажите ФИО, должность и компанию директора по маркетингу со стороны бренда/клиента.
Ответ:


9. Команда проекта
Укажите участников команды проекта (не более 10 человек).
Ответ:


Блок вопросов №2 — Контекст, цели и задачи
Вес оценивания – 15%. 

1. Исходный контекст

Опишите исходную ситуацию, в которой реализовывался проект: социальную, экологическую, культурную, общественную или бизнес-проблему, ее масштаб, существующие барьеры и особенности целевой аудитории. Покажите, с какой точки начинался проект и что определяло сложность задачи.
.Ответ:


2. География

Опишите географию реализации проекта: вся Россия, отдельные регионы, города или другие территории.

Если география была существенной частью задачи, укажите, почему был выбран именно такой масштаб.
Ответ:


3. Опишите, пожалуйста, ключевые вызовы и проблемы

Расскажите о контексте и ключевых вызовах, которые определяли сложность задачи: масштабе проблемы, существующих барьерах, ограничениях, особенностях аудитории и внешних обстоятельствах. Покажите, с какой точки начинался проект и что мешало достичь желаемого результата.
Ответ:

4. Опишите задачи кампании

Сформулируйте конкретные задачи, которые необходимо было решить в рамках проекта.

Задачи должны быть связаны с описанным контекстом и выражены в измеримых показателях. Если перед проектом стояло несколько задач, укажите их приоритетность.
Ответ:


5. KPI и способы их измерения

Укажите показатели, по которым вы планировали оценивать результат проекта. KPI должны соответствовать поставленным задачам.

В зависимости от специфики проекта это могут быть:
- социальные показатели: изменение поведения, количества участников, благополучателей, волонтеров и др.;
- экологические показатели: снижение негативного воздействия, объем переработки, сокращение выбросов, потребления ресурсов и др.;
- культурные показатели: охват и вовлечение аудитории, посещаемость, потребление контента, изменение интереса к культурной теме и др.;
- коммуникационные показатели: знание, восприятие, отношение, доверие, охват и вовлечение;
- бизнес-показатели: продажи, выручка, доля рынка, ROI и др.;
- другие показатели, релевантные конкретной задаче.

Не требуется указывать все возможные типы KPI. Приведите те показатели, которые действительно отражают задачи вашего проекта.
Ответ:


6. Опишите целевую аудиторию, на которую была ориентирована данная кампания.

Опишите целевую аудиторию данной кампании и объясните, почему работа велась с этой аудиторией.
Если в рамках проекта происходило изменение или расширение целевой аудитории, выделение нового сегмента или работа с ранее не охваченной аудиторией, расскажите об этом отдельно.
Ответ:


Блок вопросов №3 — Решение
Вес оценивания – 20%. 

1. Какое решение было выбрано для достижения поставленной цели?

Опишите основную идею и решение проекта.
Расскажите, на каком инсайте, наблюдении или понимании проблемы оно основывалось и почему именно этот подход должен был помочь решить поставленную задачу.
Отдельно укажите, в чем решение отличается от привычных подходов в категории или на рынке.
Ответ:


2. Какое ключевое сообщение вы хотели донести до аудитории? *Если применимо.

Сформулируйте основную мысль, которую проект должен был донести до целевой аудитории. Опишите, какое изменение в знаниях, восприятии, отношении или поведении аудитории вы хотели получить.
Если в проекте не было единого ключевого сообщения, вопрос можно пропустить.
Ответ:

3. Какую потребность, проблему или барьер аудитории решало предложенное решение? *Если применимо.

Опишите, какую потребность, проблему или барьер целевой аудитории решал проект. 
Если решение не было направлено на самостоятельное закрытие потребности аудитории, вопрос можно пропустить.
Ответ:


Блок вопросов №4 — Реализация и бюджет
Вес оценивания – 20%. 

1. Какие инструменты, каналы и форматы вы использовали и почему?

Опишите инструменты, каналы, площадки и форматы, использованные для реализации проекта. 

Объясните, почему именно они были выбраны для решения поставленных задач и какую роль каждый из них сыграл в реализации идеи.
Ответ:


2. Какие механики или нестандартные подходы были использованы?

Опишите ключевые механики и подходы, которые использовались в проекте.

Расскажите, что было сделано особенно эффективно, нестандартно или по-новому для вашей категории или рынка. Если использовался привычный инструмент, но он был применен новым способом или сыграл особую роль в достижении результата, также укажите это.
Ответ:


3. Каковы полные затраты на реализацию кампании?

Укажите суммарный бюджет проекта без учета комиссии агентства.

Выберите подходящий диапазон:
- менее 5 млн руб.;
- 5–20 млн руб.;
- 20–50 млн руб.;
- 50–100 млн руб.;
- 100–300 млн руб.;
- 300–500 млн руб.;
- 500 млн руб. и более.

Если проект реализовывался с привлечением грантов, пожертвований, партнерских ресурсов, волонтерской работы или других нефинансовых ресурсов, укажите их отдельно.
Ответ:


4. Как объем ресурсов проекта соотносился с масштабом поставленных задач?

Выберите подходящий вариант:
- ниже типичного уровня для проектов сопоставимого масштаба;
- соответствует типичному уровню;
- выше типичного уровня.

При необходимости кратко прокомментируйте ответ.
Ответ:



Блок вопросов №5 — Социальный эффект и влияние
Вес оценивания – 20%. 


1.  Как проект повлиял на решение заявленной проблемы?

Опишите изменения, которые произошли благодаря проекту: изменение поведения, отношения или знаний аудитории, улучшение ситуации в конкретной социальной или экологической сфере, увеличение доступности помощи или возможностей, развитие культурного интереса и другие значимые эффекты. 

Приведите количественные и качественные подтверждения результата и, где возможно, покажите вклад именно вашего проекта в достигнутые изменения.
Ответ:



Блок вопросов №6 — Результаты
Вес оценивания – 25%. 


1. Какие результаты были достигнуты по сравнению с планом?
Сопоставьте полученные результаты с задачами и KPI, указанными выше. Если вы заявляли несколько целей, для каждой из них раскройте достигнутые результаты и сравните их с запланированными показателями.

Приведите конкретные показатели в цифрах или процентах и покажите динамику относительно:
- плановых показателей;
- исходного уровня до начала проекта;
- предыдущего периода;
- сопоставимых проектов.

Укажите дополнительные факторы, которые могли повлиять на результат.

На первый план вынесите показатели, напрямую связанные с поставленными задачами. 

Если в процессе реализации кампании были получены дополнительные результаты, также отразите их. 
Ответ:


2. Почему именно ваш проект заслуживает победы?

Кратко сформулируйте главный фактор успеха проекта.

Расскажите, в чем его ключевое отличие от других работ в категории, какой результат вы считаете главным достижением и почему именно этот проект должен стать победителем.
 Ответ:


Блок вопросов №6 — Дополнительные документы

1. Дополнительные файлы

Прикрепите вспомогательные материалы: графики, таблицы, изображения и другие файлы, которые дополняют или иллюстрируют вашу заявку.

Ответ:



image1.png




